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SOUHRN

Prispévek k vyvoji reklamy ve farmacii I

Reklama je soucésti obchodu od dob jeho vzniku. Velky rozmach reklamy nastal po vzniku
knihtisku a vydavani prvnich novin, které umozinovaly u¢innou inzerci. Reklamé nebo propagaci se
nevyhybali ani 1ékafi, 1écitelé, 1ékarnici ¢i prodejci bylin nebo ptfimo lécivych ptipravki. Cilem
reklamnich aktivit byl nejen pacient, ale i 1ékaf a 1ékdrnik. Byla to reklama medidlni (tiskova,
obrazova, zvukovd), pak reklama prfima (obchodni zastupci, osobni vztahy, dopisy) i budovani
dobrého jména spolec¢nosti (firemni znacka, kongresy, vystavy, sponzoring)
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SUMMARY

Contributions to the development of advertising in pharmacy I

Advertising has been a part of the trade since its very beginning. An expansion of advertising began
after the invention of book printing and the birth of newspapers, which made advertising effective.
Advertising was also used by physicians, healers, pharmacists, herbalists, and quacks. Advertising
activities were targeted not only at patients but also at (general) practitioners and pharmacists. Many
types of advertising have been used, for instance mass advertising (press, visual, audio), direct
advertising (sales representatives, friendly business relations, and personal letters), and goodwill
(sponsoring, charity).

Key words: advertising in pharmacy — pharmaceutical specialities — development of
pharmaceutical practice
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Uvod - historie reklamy

Lékarna. Pro vétSinu z vefejnosti znamenala bud stro-
hé zdravotnické zafizeni se specifickou viini a neosobnim
zafizenim, nebo naopak krdsnou tajemnou mistnost
s vyfezavanym nabytkem a ozdobnymi stojatkami. V sou-
Casné dobé jsme vSak v 1ékarné zaplaveni letaky, reklam-
nimi stojany, dfive nezvyklym, nelékarenskym sortimen-
tem, reklama na 1éky ttoci z televize, Casopist i internetu.

Adresa pro korespondenci:
PharmDr. MVDr. Vilma Vranova
Ustav aplikované farmacie FaF VFU
Palackého 1-3, 612 42 Brno

e-mail: vranovav @vfu.cz

Reklama je soucasti naseho Zivota od dob vzniku
obchodu. Trhovci vzdy vyvolavali ldkava hesla. Jiz
v Egypté a Mezopotamii se objevovaly prvni ndznaky
zavedeni jakychsi ochrannych zndmek — symboly jedno-
tlivych vyrobct odliSovaly zbozi na trhu, byly ukazate-
lem kvality a zarukou pro spotiebitele. Velky rozmach
reklamy pfisel po vzniku knihtisku, ktery umoznil tvor-
bu prvnich novin, vydavanych ve vétSich sériich, napf.
francouzskd La Gazette, zalozend 1631; prvni Ceské
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Obr. 1. Mastickar — malba Adriana Browera, Staatl.
Kunsthalle Karlsruhe. Prospekt fy ,Bayer®, Leverkusen, asi
1939-1945, Ceské farmaceutické muzeum (CFM)

noviny Cesky postilion nebolizto Noviny Ceské, vychaze-
ly od roku 1719. Uz v 18. stoleti pravidelné vydavané
anglické listy obsahovaly inzerci, vZdy ve dvou aZ tfech
sloupcich na konci novin.

Ve druhé poloviné 19. stoleti doslo ke zna¢nému
rozvoji prumyslové vyroby, néasledné pak k citelnym
proménam Zivotniho stylu obyvatelstva, objevily se
nové konzumni zvyklosti. Reklama za této situace zis-
kavala rychle na vyznamu. S nezvyklymi vyrobky se
musela vefejnost v prvé radé seznamit, tim vsak ukoly
reklamy nekoncily. S rozvojem jednotlivych odvétvi se
zacinal sytit trh, coZ mélo za nasledek rast konkuren-
ce, dochazi k soutézi o zdkaznika a hledani novych
odbytist, na trhu se objevily i zcela nové, dosud nezné-
mé vyrobky, o jejichZ dcelu a uZitecnosti bylo tfeba
zakaznika poudit V.

Univerzalnost reklamnich postupd dokazovala od
konce 19. stoleti i politika. Moderni doba — vznik par-
lamentt, politickych stran a obCanskych prav si vynuti-
la dfive nevidany zptisob mocenskych boju, politické
programy a ideje. I v této oblasti hrala reklama
vyznamnou roli. V politice a jiné neobchodni, napft. kul-
turni sféfe, se vSak obvykle uzival vyraz propagace.
Reklamé nebo propagaci se nevyhybali ani 1ékafi, 1é¢i-
telé, 1ékarnici ¢i prodejci bylin nebo primo 1é¢ivych pii-
pravkd.

Definice — vyvoj definic

Zékon cislo 40/1995 Sb., o regulaci reklamy definuje
reklamu takto: ,,Reklamou se rozumi oznameni, predve-
deni ¢i jind prezentace Sifené zejména komunikacnimi
médii, majici za cil podporu podnikatelské cinnosti,
zejména podporu spotieby nebo prodeje zbozi, vystavby,
prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuzi-
ti prav nebo zavazku, podporu poskytovani sluzeb, pro-
pagaci ochranné znamky, pokud neni dile stanoveno
jinak.*

~Za reklamu na humanni 1é¢ivé pifipravky se povazuji
také vSechny informace, presvédCovani nebo pobidky
ur¢ené k podpore predepisovani, dodavani, prodeje,
vydeje nebo spotieby humannich 1éCivych pfipravkda.
Dale se za reklamu povazuji

a) navstévy obchodnich zastupcii s humannimi 1éCivy-
mi pfipravky u osob opravnénych je predepisovat, doda-
vat nebo vydavat,

b) dodavani vzorkd huméannich lé¢ivych piipravki,

¢) podpora predepisovani, vydeje a prodeje human-
nich 1é¢ivych pripravkli pomoci daru, spotiebitelské sou-
téZe a nabidkou nebo pfislibem jakéhokoli prospéchu
nebo financ¢ni ¢i vécné odmény,

d) sponzorovani setkani navStévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongresii s ucasti odborni-
kt a thrada nakladii na cestovné a ubytovani souviseji-
cich s jejich ucasti.“ 2.

Néhled na reklamu se vyvijel. Slovnik naucny
dr. Frantiska Ladislava Riegra v roce 1868 reklamu defi-
nuje jako ,,Zurnalisticky ¢lanek umistény v dennich neb
smiSenych zpravach, ktery za plat neb z jinych ovSem
nekalych a tudiZ nepodstatnych ohledl rozhlaSuje neza-
slouZenou chvalu bud néjaké knihy, neb uméleckého
vytvoru anebo i osob samych: znamena tudiz reklama
tolik co rozhlaSovani, roztrubovani.« .

Ottav slovnik naucny, v roce 1904, jiz uvadi smiflivej-
§i formulaci:

»Reklama (fr. reclame), vefejné vychvalovani pred-
méti obchodnich, uméleckych ap., jez se déje pro-
spekty, plakaty, obchodnimi Stity, vyvolavaci, nosici
naveésti atd., zvl. pak Casopisy. Annonce prosté véc
oznami, r. snazi se ji od okoli odliSiti, vyzvednouti,
pozornosti obecenstva pfibliziti. Stava se tak nadpisy
(ndpadnymi, tajemnymi, zvédavost budicimi), tim, Ze
nesetii se mistem, stereotypnim opétovanim, versi, zvl.
pak obrazky. Nékdy r. déje se tim zplUsobem, Ze list

SIBAUMIN

originalny bromoformovy syrup kla-
sického sloZenia. Usnadiiuje expek-
toraciu, zmieriiuje draZdenie kukasli,
pdsobi protizanetlive. Registrované
ministerstvom verejného zdravot-

v/

nictva a telesnej vychovy.
B. FRAGNER, PRAHA

o g

Obr. 2. Sibrumin, B. Fragner Praha, letdk tFicdtd léta
20. stoleti, CFM

CESKA A SLOVENSKA FARMACIE, 2009, 58, ¢. 5/6

231

—



Farmacie 5-6-09

17.12.2009 10:23 Str. 232

1
Lékérna ,U Panny Marie Svatohorskeé*

doporuéuje rizné druhy stolnich vin nejlepsich znamek.
Vina lé¢iva jako :

Ferrmaltin, Malaga, Madeira, Sherry.
Recept. ==

Speciality : Svatohorské Zaludeéni kapky. Cermékovo

preni thé. Zalude&ni prasek. Celtlicky proti kasli Ju-

nosan. Pro d&ti: vyzivné moutky, kefir, rybi tul.
Toiletni a medicindlni mydla.

Ph. Mr. Josef Kropadek, 1ékarnik

P¥ibram, PraZska ulice.

Obr. 3. Recepitni obdlka lékarny ,,U Panny Marie
Svatohorské“ PhMr. Josefa Kropdacka v Pribrami. Doporuduje
stolni i léCivd vina, své domdci speciality, pripravky pro déti,
toaletni i lé¢iva mydla; po roce 1914, CFM

sam nebo (domnéle) tieti osoba véc doporouci (na pf.
zaslanem). Technicky vyraz ¢asopisecky r. znaci i oby-
¢ejné inseraty, otiSténé na misté vyznacném (pod Carou
a p.) za zvySeny poplatek. V nejnovéjSich dobach
povSimlo si r-my i uméni (srv. plakit). Nezfizend
r. ,,barnumovstina® (srv. barnum) pravné stiha se jako
nekald soutéz (v Némecku fiSskym zdkonem ze 27. kv.
1896, v Rakousku zvlastniho zdkona neni, ale srv. ¢l.
Konkurrence, str. 711a)*“ %.

Historicky vyvoj — vznik konkurence, vztahy

K predchidctim lékarnika patfili i kofenafi — herba-
rii, ktefi prodavali koteni (pepf, zdzvor, hiebicek,
Safran apod.) i nékteré 1é¢ivé pripravky (sirupus aceto-
sus apod.) na méstskych trzistich, ndméstich v kram-
cich, na rozkladacich stolech, v boudach, néktefi se
neomezili na jediné mésto a cestovali jako tzv. lantfa-
refi. PevnéjSimi a nepfenosnymi stanky pro obchod
byly kryté huté a kotce, tyto kotce se latinsky nazyva-
ly apotheca. Léciva i ptipravky dovéazeli kupci nejcas-
téji z Benatek a Lombardie. Pocéatky evropského 1éka-
renstvi, které vznikd v procesu pfejimani
a znovuobjevovani antickych, Araby tradovanych
a zprostiedkovanych medicinsko-farmaceutickych
informaci, mizZeme souvisleji sledovat od 11.
a 12. stol. v Itélii, Spanélsku a jizni Francii. Rozvoj
naSeho lékarenstvi v 13. stoleti 1ze spojovat s vlivem
rozvinutého lékdrenstvi vlaSského, pfichazejicim pri-
mo obchodnimi a politickymi cestami a nepfimo
v podobé némeckého 1ékarenstvi, které se dostavalo do
nasSich mést s némeckymi kolonisty. V této prvni etapé
prevazoval prodej nad pfipravou 1éciv, nejméné do
konce 15. stoleti nebyla vlastni pfiprava 1éciv v 1ékar-
nach zvlast rozvinuta. K rozvoji vyrobni ¢innosti 1éka-
ren doslo teprve s rlstem poctu obyvatelstva ve meés-
tech, zejména lépe situované vrstvy, kterd si mohla
dovolit drahé léky, tj. patricidt a femeslni¢ti mistfi.
Dalsi rozkvét a rozSifeni vyrobni cinnosti pfineslo
v 16.—17. stoleti zavedeni chemickych l1é¢iv. Lékarny si
zachovaly monopol pfipravy chemickych 1é¢iv praktic-
ky az do dvacatych let 19. stoleti, podle zakona az do

e

roku 1855, kdy Pharmacopoea Austriaca V. povolila
lékdrndm nakup tovarné vyrobenych chemickych 1é¢iv.
Pocatek 19. stoleti pfinesl nové prevratné prvky. Byl to
predevsim rast chemického primyslu a s nim i primy-
slové vyroby chemickych 1é¢iv, ktera pak b&hem
19. a zacatkem 20. stoleti dokazala zlikvidovat malo-
vyrobu lékarenskou. Lékarny a primysl se dostaly do
postaveni vzajemnych konkurentti. Do vyostfenéjSich
konkurenc¢nich vztahil se dostaly i 1ékdrny mezi sebou,
hlavn€ ve vétSich méstech. Konkuren¢ni boj probihal
jednak v oblasti cenové, tak i rozvojem reklamy.
Postupné se objevil novy fenomén, 1ékarny vyrabély
nejen pripravky dle 1ékatfského predpisu, ale i vlastni
1ékova komposita, tzv. doméci speciality. Prvni specia-
lity se objevily uz ve 14. stoleti, nejstarSi znamou spe-
cialitou u nds byl Oleum balsami Magistri Galli de
Monte Syon kanovnika a 1ékare Mistra Havla ze Stra-
hova, Zijiciho za vlady Karla IV. V 18. stoleti jiZ spe-
ciality nebyly ojedinélym jevem, jejich sloZeni bylo
casto tajeno, tyto pripravky se nazyvaly arcana (z lat.
arcanum — tajemstvi). Vyroba a prodej arcan byla
v Rakousku zakazana jiz v roce 1775, zakaz byl bez-
vysledné opakovan a obnovovan mnoha dalSimi dvor-
skymi patenty a vynosy, vychdzely seznamy tajnych
1€k, které byly zdravotnimi dfady zakazany.

Zajimim se o Vase nové
chemotherapentické specifikum
proti streptokokovym onemocné-
nim a chei poznati jeho piiso-
bent v praksi.

Zaslete mné pokusné vzorky

(tabl. ing,) INTERPHARMA

Ing. J. ROSICKY & SPOL.

méno preparitn

Jméno likaiovo, adresa, nelipe razitko
PRAHA-MODRANY
€. 955/956

Obr. 4. Dopisnice fy Interpharma, Praha — Modrany; po roce
1932, CFM

Za zakladatele lege artis vyroby specialit u nas se
povazuje malostransky lékarnik Benjamin Fragner
(1824-1886), ktery zacal vyrobu ,Domaci masti*
roku 1866 a pozdé€ji i ,,Balsamu Dr. Rosy*. Jeho pfi-
kladu nasledovali dal$i 1ékarnici v Praze i jinych més-
tech. Pocet primyslovych specialit rychle nartstal
i pres odpor 1ékarnikd, kterym jejich prodejem unika-
la ¢ast zisku. Vyrobcei specialit své vyrobky riznymi
zpusoby propagovali a odpor 1ékarnikd se jim dafilo
prekonavat. Dalsi vyvoj naseho farmaceutického pru-
myslu byl zastaven prvni svétovou vilkou. Po valce
farmaceuticky primysl pokracoval v dalSim rozvoji,
vzniklo mnoho novych podnikd, jak z velkych 1éka-
renskych laboratofi, tak specializaci chemického pri-
myslu. Jejich reklamni aktivita se dédle rozvijela
a modernizovala®.

232

CESKA A SLOVENSKA FARMACIE, 2009, 58, &. 5/6

—



Farmacie 5-6-09

17.12.2009 10:23 Str. 233

Remedium nutritivum
functionis optimae.
Continet 100 gr sales
glycerophosphor. leci-
" thin.,extractanutritiva

alc:fhm
Remed

Obr:. 5. Knizni zdloska fy Remed Praha 1939, CFM

Popis a priklady

Reklama jako podpora prodeje se musela objevit zaro-
Veﬁ S obchodem S lééivy Za prvotni formu reklamy
MmAara na trzistich, feéti olejkari, prodavajici své vyrobky
na ulicich Rima byli zakladateli reklamy pisemné — psali
totiZ nazvy svych vyrobki na zdech. I nadale vSak preva-
Zovala reklama slovni, od 16.—17. stoleti se zacinaji obje-
vovat reklamni letacky. Jednim z nejpopularnéjsich a nej-
vice propagovanych 1é¢iv byl theriak, dryak.

e

vvvvv

v Labyrintu svéta (1623): ,,Spatfil jsem pak prevelky dil
milych téch dryaki, jimiZz se nikdy k zddnému lidskému
uzivani prijiti nedostalo, nez jen molim a cervim,
pavoukiim a moucham, prachu a plesnivosti, naposledy
smutnym skfinkdm a zadnim koutim za podil byly.
Cehoz bojice se n&ktefi, jak brzy sviij drydk dostrojili (ba
nékteti diiv, nez strojiti dobfe zacali), hned po sousedech
predmluv, versli, anagramat, prosice béhali, hned
ochrance, ktefi by novym strojim jména a mésce pujcili,
shledavali, hned jména a ndpisy co nejzdobnéji licili,
hned rozli¢nych figur a rytin kvétovanim jak nejkadeta-
véji krasili, sami to také lidem nosili, podavali a jako rka
bezd&k cpali.” (obr. 1) 9.

Velky rozvoj inzerce a reklamy nastal aZ koncem
18. a na zacatku 19. stoleti. Inzerce i reklama se puvod-
né soustfedily pouze na cilového zdkaznika — pacienta,
kupujiciho, tedy na vazbu vyrobce (Iékarnik, lékaf,
masti¢kar apod.) — pacient. Cilem reklamnich aktivit je
nejen pacient, ale nové (a predev§im) lékar a Iékarna,
ktera se tak stava Clankem mezi jinym, tj. tovarnim,
vyrobcem na cesté 1éCiva k pacientovi. Zvlastni pozor-
nost byla vé€novédna reklamé v odbornych lékarskych
a lékdrenskych casopisech, napt. Casopis ¢eskosloven-
ského lékdrnictva, Prakticky lékarnik, Casopis lékaif
Ceskych, Prakticky 1ékaf, Lékarnické listy, farmaceutic-
ké firmy zacaly vydavat firemni Casopisy, jejichZ cilo-
vou skupinou byli pravé 1ékafi a lékarnici, napr. Lékar-
sky svét (fa Interpharma, 1936-1941), Mésicnik Ciba
(1934-1950), Kratka sdéleni z lékarské chemie pro
lékafe, biology a chemiky (fa Lucebni Kolin a.s,
1939-1943), Terapeutické zpravy (fa Bayer, 1929 az
1941), Folia medici (fa Norgine, 1934-1938), Farma-
koterapeutické zpravy (EKO, 1939-1942), Zpravy
lékai'ské (Schering, 1931-1937), Styk. Casopis vénova-
ny spolenym zajmtm lékait, veterinail, lékarnikd,
prirodozpytct a prislusnému primyslu (dr. Adolf Mést-
ka, 1934-1936), ve firemnich ¢asopisech vyrobci pro-
pagovali zejména své vlastni vyrobky.

Rejstiik reklamnich aktivit zaméfenych na vefejnost
se znatné rozSifuje. VyuZzivaji se vykladni skfiné,
reklamni a informacni materidly pfimo v Iékarnach (obr.
2), obrazkové karticky pro déti, inzerce v neodbornych
Casopisech, kalendarich, reklama v kinech, objevuji se
pribalové letaky, v 1ékarnach se k reklamé vyuzivaji eti-
kety, receptni obalky (obr. 3), uctenky, obalovy material,
nélepky.

Reklamni aktivity zaméfené na lékate a 1ékarny byly
mnohem bohatsi a rozmanitéjSi. MZeme je rozdé€lit na:

Medialni reklamu — inzerci v odborném tisku, rekla-
mu v kalendafich a rocenkédch, napt. v Lékarnickém
kalendéri od roku 1880, reklamu s pfimou odezvou —
dopisnice jako soucast reklamniho letdku se Zadosti
o zaslani informaci nebo katalogu apod. (obr. 4), odbor-
né firemni Casopisy (napt. Lékai'sky svét), knihy, brozu-
ry, reklamni prfedméty — didre, kalendare, kniZni zalozky
(obr. 5).

Primy prodej — navstévy obchodnich zastupcii, osob-
ni informacni dopis, informacni dopisnice, budovani
osobnich vztaht s 1ékafi, 1ékarniky (exkurze do vyrob-
nich zavodd, vylety), novorocenky (obr. 6).
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Obr. 6. Novorocenka fy Medica Praha na rok 1938
Autor B. Baruch

Jednim z prikladii mtze byt exkurze u firmy B. Frag-
ner. ,,Dne 3. prosince 1936 navstivil Spolek ¢sl. farmace-
utd ve velmi hojném poctu za doprovodu p. doc. Dr. Mr.
Stanislava Skramovského a p. Doc. Dr. Toula farmaceu-
tickou tovarnu pana Dr. Ing. Mr. J. Fragnera v Dolnich
Meécholupech. Exkurse se poradala hlavné pro kolegy
z prvniho roku, ktefi méli prileZitost shlédnouti vzornou
farmaceutickou tovarnu. Od vyroby galenik ve velkém
preslo se k vyrobé specialit, z nichZ nejvice nés zajimala
prace pii vyrobé Spironovanu. Jako vZdy, skoncila i tato
exkurse v pfivitacim salonku, kde jsme byli mile pohos-
téni. Pan tovarnik Dr. Mr. Ing. Jifi Fragner jest vzicnym
priznivecem farmaceutti. Pfes hojnost exkursi, které jsou
do jeho zavodu poradany, nikdy neodmitl zajezd jako jini
péni 1ékérnici, ktefi s omluvami hazeji naSe Zadosti do
koSe, zatimco poslucha¢im chemie na technice, ktefi
nemaji s farmacii nic spole¢ného, se exkurse povoluji.
Zapominaji vSak, Ze odbératelé rostou v naSich fadéach.
Dékujeme timto p. tovarnikovi za jeho vzicnou ochotu
a laskavé pohosténi a doufdme, Ze nam i v pfistich létech
zachova svoji vzacnou pfizen, které si nesmirné vazi-
me* 7.

Dalsim zptsobem zviditelnéni bylo vyuZiti vzorki
1é¢ivych pifpravkd. Tak napiiklad v Casopisu eskoslo-
venského lékarnictva roku 1936 <¢teme: ,Firma
~REMED* rozesild v téchto dnech lékarnikim dopisy
tohoto znéni: ,,VelevaZeny pane lékarniku! Soucasnou
postou dovolujeme si Vam zaslati jisty pocet propagacni-
ho baleni naseho registrovaného pfipravku Properistal.

Propaga¢nim nazvali jsme je proto, ponévadz je zasilano
pp. 1ékarnikiim zdarma a baleni samo ma byt proddvano
za K¢ 1- -, jak na ném jest uvedeno. K zasilce je téZ pfi-
loZen letacek, ktery ma za tkol informovati Vés, a maly
plakatek, kterym prepardit ma byti doporucen Vasim
zakaznikim. Budeme Vam, velevaZeny pane lékarniku,
velmi povdécni, umistite-li jej na pfihodném misté ve
Vasi 1ékarné. Dékujeme Vam predem za vasi laskavost
a porou¢ime se s projevem hluboké ucty
REMED-PRAHA*. ® (obr. 7).

Podpora prodeje — budovani znacky (firmy i prepara-
tu) — prezentace na kongresech, veletrzich, vystavach,
spoluprace s vyznamnymi odborniky.

Budovani dobrého jména spolecnosti — nejcastéjsim
zpusobem je sponzoring, bézny nastroj k budovani dob-
rého jména spolecnosti. Pfikladem mtiZe byt zaslani piis-
peévkl na poradani velké akce Spolku Ceskoslovenskych
farmaceutd, jiz byl Celostavovsky lékdrnicky raut, pota-
dany 14. ledna 1938. Prispévky na néj zaslaly mimo jiné
i firmy B. Fragner, Medica, Dr. Ing. R. Heisler, tovarna
1é¢iv v Chrasti u Chrudimi, Interpharma, Eko, Remed* ®.
Dalsim prikladem je napiiklad ucast firem a 1ékarnikd na
X. vSesokolském sletu v roce 1938 — ,, ... v centralni
lékarné, vybavené vétsSinou z dart l1ékarnika a farmaceu-
tickych podnik, zastavali zdarné sluzbu magistfi a far-
maceuti. Pokud jde o sklad, mél v zasobé jak obvazovy
materidl, tak galenické pfipravky, speciality, domaci
1ékarnic¢ky raznych typt a jind 1éCiva, jichZ upotiebeni by
mohlo pfichazeti v dvahu...« 19,

Jinou formou sponzoringu je udileni riznych cen a sti-
pendii, jak je zfejmé z citace: ,,Ceskoslovenska lékérnic-
ka spolecnost ve své snaze vzbuditi zdjem o plivodni
tvorbu lékarnickou, vypisuje V. soutéZ o ceny o celko-
vém obnosu 3.000 K¢. Soucasti této soutéZe byly i ceny

roperistal

rostlinné projim_ad\o

Orig. lahwitha 20 tablet kP95
1

Obr: 7. Letdk fy Remed na tablety Properistal 1936, CFM

zvlastni, mj. Fragnerova cena (Vypisuje firma B. Frag-
ner) ve vysi K¢ 1000- - za prace v oboru praktické a prii-
myslové farmacie. Prednost budou miti témata z oboru
galenické farmacie a farmaceutické organické chemie,
sméfujici k tcelnému zdokonaleni zndmych procesl
vyrobnich, pfipadné témata popisujici nové vyrobni zpi-
soby. V pfipad€, Ze by nedosla prace, zasluhujici této
ceny, muze byti cena rozdélena“!V.
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Prodate-li

za 1 K¢ herméanek, nebo za
5 K¢ francovku, musi se
nejen obsah, ale i obal [isiti
od vedlejsiho kolonialu.

Z Iékarny musi
vypadati vSe docela
jinak.

Chcete= li se v ru¢nim prodeji
lisiti od kolonidlu, expedujte
vie v obalech

wRESPHARMA”

Naléky zhotovené magistraliter pro
privato lepte nédlepku
~ »Zaruka lekdrnické jakosti«.

Vse obdrzite

v Lékarnickém na-
kupnim a rekiamnim
druistvu

zaps. spol. s r. o,

Praha ii., PFikopy 6.
Telef. 213-90.

Obr. 8. Celostrankovy inzerdt — Véstnik Svazu éeskoslovenské-
ho lékarnictva / Lékdrnicky tydenik 1936; 29/17, ¢. 9, s. 135

Dobré jméno znacky také svadélo méné€ poctivé
vyrobce k pokusiim o oklamani vefejnosti uZivanim
podobnych nazvi. O tomto a i obrané vlastnika znacky
svédci i nasledujici priklad.

,PROHLASENI. Pouzival jsem pro obchodni oznace-
ni pfipravku proti nemocem dychacich cest znacky ,,Sib-
romin®, jeZ jest zaménitelné podobna se znackou ,,Sibru-
min®, zdkonné chranénou pro pharmaceuticky piipravek
téZe indikace pro firmu B. Fragner, tovarna lucebnin
a 1éCiv v Praze. Lituji opravdové toho, Ze pouZivanim
znacky ,,Sibromin“ jsem porusil prava fy B. Fragner
v Praze, pro nizZ je znacka ,,Sibrumin® pfiznac¢na v kon-
sumentskych kruzich a povazuji za svou povinnost vefej-
né kvitovati loayalni a kolegialni postup fy B. Fragner,
jimz vici mné upousti od projednavani Zaloby podle
zakona o nekalé soutéZi.

V Trnovanech dne 15. Cervence 1933. Pharm. Mr.
FrantiSek Beran, majitel 1ékarny ,,U Andéla“ v Trnova-
nech-Teplicich*!?.

Legislativni rdamec

Reklama obecné a zejména reklama 1écivych pro-
stfedkd byla a je regulovana zdkonem. Jenom samotné
vyjmenovani vSech zdkond, vynosi, patentl a jinych
regulacnich nafizeni je nad rdmec rozsahu tohoto
¢lanku. Za zminku vSak stoji tzv. pfidavkovy zdkon
z roku 1935, o némz se rozvinula v 1ékarnickych ¢aso-
pisech obsirnd diskuze. Vybrana ukazka nasleduje:

»Svaz velkodrogistl zaslal redakci k otiSténi tento cir-
kular: Velectény pane 1ékarniku! Jak jiz v predeslych
létech, dovolujeme si opétné poukdzati k tomu, Ze
v naSem oboru jsou t. zv. naturdlni rabaty, bonusy,
nadavky, pridavky, obratové prémie pené¢zni nebo ve
zbozi, neb podob. pfisné zakaziny a upozornili jsme
vicekrédte na to, Ze podobné vyhody pfi¢i se zdkonu
o nekalé soutézi. Nyni dovolujeme si v§ak upozorniti
na to, ze tak zvané vyhody pfic¢i se také vyslovné tak
zvanému piidavkovému zakonu ze dne 12. dubna
1935, ¢. 75 Sb. zék. a naf. o zdkazu ptidavkd pfi pro-
deji zboZi a trestaji se znacnymi pokutami a vézenim.

Také ve vydani pfidavkového zdkona, vys$lém
v nakladatelstvi ,,Csl. kompasu*, str. 181 jest vyslove-
no, Ze pravé v naSem oboru jest poskytovani takovych
vyhod zakédzino a trestné. ... Dovolujeme si proto
opétné zadati velevaZené pany lékarniky, aby jak fir-
mam samym, tak i jejich zdstupcim c¢innost jejich
nestéZovali dal§imi Zadostmi, tykajicich se uvedenych
vyhod, zacCeZ necht pfedem pfijmou nas nejvielejsi
dik. V dokonalé ticté Svaz velkodrogistii v Ceskoslo-
venské republice“!¥.

ZAVER

V tomto prispévku jsme se pokusili o sondu do déjin
reklamy ve farmacii, nahlédnout do zptisobti propagace
a informovani nejen o lécivech, 1éCivych pfipravcich
a lécich, ale i o funkcich farmaceutickych instituci,
zvlasté 1ékaren, tovaren, velkoobchodu (obr. 8). Reklama
ma davnou historii, ale vét§i vyznam ziskala koncem
18. stoleti a rozvinula se zvlasté od poloviny 19. stoleti,
modernizovala se ve stoleti nasledujicim. Neslo jenom
o zménu ve vyuZivanych prostfedcich ale v i tom, na
koho je reklama zacilena. Reklama se ptivodné obracela
pfimo na kupujiciho, posléze se cilovym objektem rekla-
my stal i Iékaf nebo 1ékarnik, své zboZi a sluzby propa-
goval nejen vyrobce, ale i distribuce nebo 1ékarna. UZi-
vana byla reklama medidlni (tiskovd, obrazova,
zvukovd), pak reklama pfima (obchodni zastupci, osobni
vztahy, dopisy) i budovani dobrého jména spoleCnosti
(firemni znacka, kongresy, vystavy, sponzoring). Dalsi
studie budou nasledovat.
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LECBA POOPERACNI BOLESTI

Ucelend ceskd publikace o 1écbé akutni bolesti nasim odbornikiim dosud chy-
béla. Kniha ,,Lécba pooperacni bolesti“ od Jiriho Mdlka a Pavia Sevcika (eds.)
s > tento stav méni.

Lecha

pooperacni holesti

Patofyziologie a méfeni bolesti

MUDr. Marek Hakl, Ph.D., Centrum pro lécbu bolesti
Anesteziologicko-resuscitacni kliniky LF MU a FN u sv. Anny v Brné

' Pooperani analgezie
- typy a zpiisoby podani

Doporugeni pro jednotlivé
typy operaci

Analgezie u osob
dlouhodob uZivajicich opioidy

Specifika analgezie u dati, kojicich

Kniha vychazi v nakladatelstvi Mlada fronta v edici Aeskulap a detailné
rozpracovava doporuc¢ené postupy v lécbé akutni pooperacni bolesti,
které vydala Ceska spole¢nost anesteziologie, resuscitace a intenzivni

matek a geriatrickjch pacientd

fitzar mediciny.
u ambulantnich pacientii

Organizace léEhy pooperaéni bolesti

Detaily a aktualnost

Na uvodni ¢ast vénovanou soutasnému stavu terapie akutni bolesti
v Ceské republice navazuiji kapitoly o patofyziologii, moznostech méte-
ni a incidenci pooperacni bolesti. Spoluautofi dale rozpracovavaji pro-
blematiku jednotlivych terapeutickych ptistupt. Lé¢ebné moznosti jsou
rozdéleny podle zvolené metody na farmakologické, nefarmakologické a lokoregionalni. Konkrétni doporu-
Ceni jsou Clenéna podle intenzity bolesti na vykony s malou, stfedni a velkou pooperacni bolesti. V ramci
uceleného zpracovani nechybi farmakologické profily nejCastéji pouzivanych analgetik, tabulka ekvianal-
getickych davek opioidl ¢i aktualni Oxfordska liga analgetik. Zavére¢na ¢ast se zabyva pooperacéni anal-
gezii u déti, seniord &i pacientd s chronickou analgetickou medikaci. Posledni kapitola o organizaci 1éCby
akutni bolesti obsahuje rovnéz zakladni doporuceni pro vznik Acute Pain Service.

Kvalitni obrazky dovoluji ¢tenafi vytvofit si presny obraz o technickém postupu, méfici metodé ¢&i anato-
mickych pomérech v popisované oblasti.

ISBN 978-80-204-1981-1, format B 5, 1567232 mm, 148 stran, vazba pevna, doporuc¢ena cena 320 K¢

Objednavky zasilejte e-mailem nebo postou: Nakladatelské a tiskové stredisko CLS JEP, Sokolska 31,
120 26 Praha 2, fax: 224 266 226, e-mail: nts@cls.cz. Na objednavce laskavé uved'te i jméno éasopisu,
v némz jste se o knize dozvédéli

236 CESKA A SLOVENSKA FARMACIE, 2009, 58, &. 5/6



